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lerenouveau
des Nuiles vegetales

Utilisées de tous temps comme soin du corps
et des cheveux pour leurs multiples vertus,
les huiles véegétales ont été banalisées au
cours des dernieres decennies. Aujourdhul
elles reviennent en force. Pourquoi un tel

engouement?

etour dans les années 80: la
Rvague du tout silicone fait

fureur pour ses qualités
inédites (toucher soyeux, non
gras, fini poudré, bonne glisse,
lissant et démélant..). Sans
conteste, les huiles et cires de
silicones ont apporté a la cos-
meétique une texture trés senso-
rielle dont certaines grandes
marques ont fait leur signature.
Lune des plus utilisées est la
diméthicone que lon retrouve
dans les soins de la peau, les
formules capillaires et les rou-
ges a lévres. Mais aprés étude,
elles sont devenues beaucoup
moins «glamour». Le probleme
de leur nocivité pour l'environ-
nement (non biodégradable)
demeure. Elles sont dailleurs
interdites en cosmétique bio. En
tout état de cause, elles ne sont
plus dans l'air du temps

En quéte de naturalité et
de sens

La société a changé. La prise de
conscience de l'épuisement et
de la dégradation de nos res-
sources naturelles est un fait.
Le végétal issu de filiere dura-
ble est plébiscité par une
consommatrice en quéte de
naturalité et de sens a travers
son acte dachat. Les huiles
végétales leur offrent une
réponse: naturelles, pures,
ancestrales et sensuelles par
leurs usages. Sous différentes
formes, comme solvants d'ac-
tifs, ingrédients naturels dans
les formules cosmétiques ou en
huile de massage et de soin, ces
huiles comblent toutes nos
envies et connaissent un vrai
succes.

Parmi elles, U'histoire singuliere
de Llhuile de graines de pin
maritime, provenant exclusive-
ment des foréts landaises,
débute en 1996. Le Professeur
Robert Wolff, chercheur a l'Ins-
titutdes Corps Gras de Bordeaux
et Maitre de conférences a l'Uni-
versité Bordeaux |, étudie l'acti-
vité biologique des huiles de
coniféres. Il met alors en évi-
dence la présence d'acides gras
trés particuliers, les delta 5
(acides pinolénique et ciadoni-
que). Un brevet d'application est
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déposé pour cette toute nou-
velle huile qui se révele étre un
produit naturel d'exception.
Obtenue par premiére pression
a froid, sans solvant, cette huile
vierge ne nécessite ni désodori-
sation, ni raffinage. De cette
découverte naitra 14 ans plus
tard, la société Océopin, la seule
a commercialiser cette huile, en
cours de certification bio. Et
pour preuve de son succes, une
marque cosmétique lancera en
septembre, un sérum contenant
cette huile unique, aux proprié-
tés restructurantes, anti-oxy-
dantes et protectrices pour la
peau. «D'autres projets d'utili-
sation comme huile de massage
sont en cours pour la balnéo et
thalassothérapie. Le parfum
trés délicat de notre huile,
mélange subtil de dune, dem-
bruns et de pinéde refléte la
typicité de la région landaise»
nous confie Marina Berger,
directrice commerciale et déve-
loppement de Océopin.

Pour Oléos, «c'est la synergie
des composants des huiles
végétales et d'un substrat natu-
rel (plante, fleur, fruit, miné-
ral...] qui donne une alliance
unique, hautement concentrée,
les Oléoactifs. Lefficacité opti-
male réside dans le choix appro-
prié de [huile végétale a son
substrat pour un puissant effet
anti-4ge» nous précise Nathalie
Lefebvre, responsable du déve-
loppement commercial. Parmi
eux, loléoactif” Bio Opuntia,
développé a partir de fleurs de
figuier de barbarie, riche en
oméga 3 et 6, et anti-radicaux
libres, contribue a la fluidité des
membranes cellulaires et a leur
protection au stress oxydatif
moléculaire. Par son action, il
améliore significativement la
régulation de la fonction bar-
riere et l'hydratation des peaux
matures. De méme, 'OA™ Bio
Grenadier, complexe de biophé-
nols protecteurs extraits des
fleurs de grenadier et d'esters
gras naturels insaturés, répare
les peaux matures.

Iconigue Monoi de Tahiti*
Plus familier, le mythique Monoi
de Tahiti®, issu de la

Plant oll reviva

Plant oils had been used since the dawn
of time as body and hair oil for their
many qualities, but in recent decades
they became commonplace. Today they
are making a powerful comeback.
What's the enthusiasm all about?

ack in the 1980s, the rage
Bwas for all things silicone

due to its never-before-
seen qualities (it was silky to the
touch, non oily, had a powdery
finish and an easy-to-slide on
texture, was smoothing and un-
tangling). There was no doubt
silicone waxes and oils provided
cosmetics with a very sensual
texture, and some major brands
made it their hallmark. One type
used most was dimethicone,
found in skin care, hair care and
lipstick. However, after studies
were made, silicones became
less glamorous. Their harmful-

vents of active ingredients, nat-
ural ingredients in cosmetics
formulas, or as massage and
skincare oils, they satisfy all our
desires and are showing real
success.

Among them, the special history
of maritime pine-seed oil, which
comes exclusively from the pine
forests in the Landes region of
southwestern France, began in
1996. Professor Robert Wolff,
researcher at the Institut des
Corps Gras of Bordeaux and
lecturer at Université Bordeaux |,
was studying the biological ac-
tivity of conifer oils. He high-
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ness to the environment [they
are not biodegradable) remains
a problem. They are also pro-
hibited for use in organic cos-
metics. In any event, they are no
longer in vogue.

In search of naturalness
and meaning

Society has changed. People
have become aware of the fact
that our natural resources are
being depleted and are deterio-
rating. Plants from sustainable
channels are popular with con-
sumers in search of naturalness
and meaning through the act of
purchasing. Plant oils provide
them with a solution: they are
natural, pure, ancestral and
sensual in their use. And they
come in different forms. As sol-

lighted the presence of very
special fatty acids, delta 5s
(pinolenic and ciadonic acid).
A patent application was made
for this new oil, which turned out
to be an exceptional natural
product. Obtained through a
“first cold pressed” method,
with no solvents, this virgin oil
required neither deodorizing
nor refining. Fourteen years lat-
er, the company Océopin was
born of this discovery and was
the only one to market the oil,
currently being certified organ-
ic. As proof of its success, this
September a cosmetics brand
will launch a serum containing
this unique oil with restructur-
ing, antioxidant and protective
properties for the skin. “Other
projects for using it as a
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massage oil are underway
for balneo and thalassotherapy
purposes. The very delicate fra-
grance of our oil, a subtle blend
of dunes, spray and pine forest,
reflects the typical quality of the
Landes region,” says Marina
Berger, Océopin sales and de-
velopment manager.
For Oléos, “it's the synergy of
plant oil ingredients and natural
substrata (plants, flowers, fruit,
minerals, etc] that gives a
unique, highly concentrated alli-
ance - the oleoactives. Optimal
effectiveness lies in the appro-
priate choice of plant oil with its
substratra for a powerful anti-
age effect,” explains Nathalie
Lefebvre, in charge of sales de-
velopment. Among them is
Oléoactif™ Bio Opuntia, which
was developed using Barbary
fig flowers, rich in omega 3s and
6s, and anti-free radicals. It
contributes to the fluidity of cel-
lular membranes and helps
protect them from molecular
oxidative stress. Through its ac-
tion, it significantly improves
regulation of the barrier func-
tion and hydration of mature
skin. In the same way, the OA™
Bio Grenadier, a complex of pro-
tective biophenols extracted
from pomegranate flowers and
natural unsaturated fatty es-
ters, repairs mature skin.

The Iconic Monoi de Tahiti®

More familiar to us is the legen-
dary Monoi de Tahiti®. Born of
the meeting of Tahitian tiara
flower and coconut, it is this
year celebrating the 20th anni-
versary of its “appellation
d'origine” status. It is the first
cosmetics product to have ob-
tained this status, which guar-
antees authenticity and quality.
This totally original recognition
of its belonging to a specific
terroir and a culture is a form
of legal protection from “bi-
opiracy.” Thanks to the Monoi
institute, this legendary oil was
able to become known through-
out the world. “Monoi de Tahiti®
is the ideal product,” says
Jacques Sebag, founder of the
Re-Source agency. “itis at once
a natural active, authentic and
ultra-sensual; it has a history,
and it's an almost universal
fragrance and it's daily skin-
care. It is with people for the
major stages of their develop-
ment. As hair care, skin care,
and care for the spirit, Monoi de
Tahiti® was able to re-conquer
the territory of brands in search
of authenticity, and above all, it
was able to become interna-
tional.” Today, you find it as hair
care, tanning care and mas-
sage products through many
brands (for example, you'll see
it in Schwarzkopf's Igora,
Groupe Estée Lauder’s Ojon,
Garnier's Ultra Doux, Dior

Bronze). In Brazil in June,
O'Boticario, a leading brand on
the Brazilian market, launched
Frutoterapia, a line of five ref-
erences containing Monoi de
Tahiti® under the brand name
Nativa SPA. It is estimated that
within five to 10 years, Latin
America could help make up to
5-10% of the export market for
Monoi de Tahiti®.

Pleasure of the senses,
invitation fo travel

The need to recharge your bat-
teries and the enthusiasm for
massages has put plant oils in
the spotlight once again. And in-
deed, the winds of exoticism are
blowing around Brazil and the
Amazon forest. Qils of Andiroba,
Maracuja, Buriti, and Brazil nut
(a sacred species for indigenous
peoples) have become very
trendy in Europe for their many
properties, but also because
they offer traditional communi-
ties a source of revenue and a
guarantee resources will be
protected. All these oils are
found in the Provendi catalog.
Provendi has been a specialist
of soap making and plant oils
since 1950. And more daringly,
Voulez-vous-Paris is marketing
stimulating, aphrodisiac mas-
sage oils, edible massage oils,
and possibly more...

The poetry of the words

Plant oils are valorized to a
maximum in the words brands
use, proof of the power of at-
traction. They are said to be
“precious, sensorial, captivat-
ing, ultra-sensual, ambery,
silky, for the wellness of body
and mind.” The choice of oils
is a subject of great study and
combinations are noble with
hazelnut, grape seed, argan,
jojoba, macadamia and sesa-
me, enrich as needed with es-
sential oils. It's a whole world
of dream and escape, condu-
cive to body and mind harmo-
ny, recreated by the poetry of
the words used. The magic of
the words and the rediscovery
of massage rituals have put
plant oils back on center
stage. By M.V.

rencontre entre la fleur de
Tiaré de Tahiti et la noix de
coco, féte cette année les 20
ans de son «Appellation d'Ori-
gine». Il est le premier produit
cosmétique a l'avoir obtenu, ce
qui garantit son authenticité et
sa qualité. Cette reconnais-
sance tout a fait originale d'ap-
partenance a un terroir et une
culture est une forme de pro-
tection juridique face a la biopi-
raterie. Grace a Ulnstitut du
Monoi, cette huile mythique a
su se faire connaitre dans le
monde entier. «Le Monoi de
Tahiti® est le produit idéal»
nous confie Jacques Sebag,
fondateur de Ll'agence
Re-Source, «il est & la fois un
actif naturel, authentique,
ultra-sensoriel, il a une his-
toire, c'est un parfum presque
universel et un soin quotidien.
Il accompagne lindividu dans
les grandes étapes de son
développement. Soin pour les
cheveux, la peau et l'esprit, le
Monoi de Tahiti® a su reconqué-
rir le territoire des marques en
recherche d‘authenticité et
surtout s’internationaliser».
Aujourd’hui, il se décline dans
les capillaires, les solaires, le
soin, le massage... a travers de
nombreuses marques (lgora de
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Schwarzkopf, Ojon du Groupe
Estée Lauder, Ultra Doux de
Garnier, Dior Bronze..). Au
Brésil, 0'Boticario, marque lea-
der sur son marché, a lancé en
juin Frutoterapia, une ligne de
5 références contenant du
Monoi de Tahiti® sous la mar-
que Nativa SPA. On estime que
d'ici 5 a 10 ans L'’Amérique
Latine pourrait contribuer a
hauteur de 5 a 8 % du marché
export du Monoi de Tahiti®.

Plaisir des sens, invitation
au voyage

Le besoin de se ressourcer et
l'engouement pour les massa-
ges remettent a U'honneur les
huiles végétales. Et c’est du
coté du Brésil et de la forét
amazonienne que souffle un
vent d’exotisme. Huiles d’Andi-
roba, de Maracuja, de Buriti, de
noix du Brésil (espéce sacrée
pour les indigénes), elles sont
devenues tendance sous nos
latitudes pour leurs multiples
propriétés mais aussi parce
quelles offrent aux commu-
nautés traditionnelles une
source de revenu et une garan-
tie de protection des ressour-
ces. Toutes ces huiles se
retrouvent dans le catalogue de
la société Provendi, spécialiste
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Le Monoi de Tahiti® est le produit obtenu par la macération de fleurs de
Tiaré dans l'huile de coprah raffinée, extraite de noix de coco récoltées
dansl'aire géographique de Polynésie francaise au stade denoix mires,
sur des sols d'origine corallienne. Ces noix doivent provenir du cocotier
«Cocos Nucifera» et les fleurs de Tiaré de l'espéce végétale «Gardenia
taitensis» (Flore de Candolle) d'origine polynésienne récoltées au stade
de bouton.

Monoi de Tahiti" is the product obtained through the maceration of Tiara
flowers in refined Coprah oil, an extract of coconut harvested in the geo-
graphical zone of French Polynesia when the nuts are ripe, on soil of co-
ral origin. These nuts must come from the Cocos Nucifera coconut tree
and the tiara flowers from the plant species Gardenia taitensis [Flore de
Candolle] of Polynesian origin, harvested in the budding stage.

de la saponification et des hui-
les végétales depuis 1950.
Enfin, plus audacieux, Voulez-
vous-Paris commercialise des
huiles de massages stimulan-
tes, aphrodisiaques.. ou
comestibles, et plus encore, si
affinité.

Poésie du langage

Mais c’est dans le discours des
marques que les huiles végéta-
les sont les plus valorisées,
preuve de leur pouvoir d'attrac-
tion. Elles se disent «précieu-
ses, sensorielles, envoltantes,
ultra-sensuelles, ambrées,
soyeuses, pour un bien-étre
corporel et spirituel..». Le
choix des huiles est trés étudié
et les associations se font
nobles avec la noisette, les
pépins de raisin, l'argan, le
jojoba, la macadamia, le
sésame... enrichies au besoin
d'huiles essentielles. Tout un
univers de réve et d'évasion,
propice a l’harmonie du corps
et de l'esprit recréé par la poé-
sie du langage. Cette magie des
mots, associée a la redécou-
verte des rituels de massage
remettent les huiles végétales
sur le devant de la sceéne.
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